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Regina Galvanduque vy Andrés Miery Teran han crea-
do MYT+GLVDK, un estudio multidisciplinario gque
integra tres pilares esenciales: arquitectura, disefio
industrial y branding. Ambos arquitectos se han aso-
ciado para compartir su experiencia en el entendi-
mientode provectos desde diversos angulos conuna
misma perspectiva, creando una narrativa particular
que permite a cada cliente contar su propia historia,
asicomo lacreacion de experiencias memorables.

Conunaamplia trayectoria en el disefio de espa-
cios publicos, de hosteleria y restauracion, dentrode
sus realizaciones previas se encuentran restaurantes
como Cocina Abierta, La Imperial, Robata Japane-
se Grill y el proyecto cultural del Monumento a la
Revolucion. En 2017, Ryo Kan, el primer alojamiento
japonés en Latinpamérica (DHMX Noviembre 2018),
fue el punto de partida para MYT+GLVDK, donde
actualmente conciben y materializan proyectos como
el conjunto residencial San Cosme y The Brit. Regina
vAndrés nos comparten en esta entrevista suvision
acerca del proceso creativo en los tiempos actuales
v las proyecciones de esta nueva alianza.

4DE DONDE NACE EL INTERES POR AUNAR AMBOS DES -
PACHOS BAJO UN MISMO NOMBRE?

ANDRES MIER Y TERAN [AM] Sale del interés porgene-
rar mejores sinergias: cadauno de nosotros tiene una
fortaleza muy clara, y al trabajar juntos los proyectos
son mas solidos, Cada quien trae una perspectiva
diferente, v al intercambiar ideas notdbamos que los
conceptos y provectos se beneficiaban,

REGINA GALVANDUQUE [RG] Después de estar 17 afios
juntos (nos conocimos por la misma pasion hacia la
arquitectura y el disefio) y de un crecimiento tanto
personal como profesional, sin querer hemos colabo-
rado en todos nuestros proyectos. hastaque nos dimos
cuentade que realmente funcionaba aliarnos: Andrés
es un excelente disefador industrial, los dos llevamos
arquitectura, v el branding es una de mis fortalezas,
Esta fusion de los tres pilares nos hace generar pro-
yectos en 360° que nos hacen sentir mas fuertes. —
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ARRIBANARAJORegina Gulvhndoegque y Andrés
Migry Terdn hamtmida sus fuerzas creativas en
MYT-*GLVDK,myu: proyectos se caracterizan por
Ly convergencia detradicidn y vanguardis aunando
m.'ll.i{.f_,‘;lil;_'p'r}idi{:i'dgﬂ ysofisticacion,

wgERnA Sills Kaiten, diseno de MYT+GLVDK
pars el restaurante japonés Moshi Moshi.
pEFONDG Poltrona Boldo, parte de la coleccion
dgmhihaﬂn nfr.-_l I.nmhgl_:l_-nmnhre para el




48 conjugan enel proyecto
enidencial Cﬁ !éﬁ;l,lhlmduenlutuluniu.‘}an
Ratael de ld Cludad de México, el cual rescatala
adentidad v el lepado historico de una edificacion
emblemiatica de imclosdel siglo XX que seune

alp e jeiom de unalas zonas mas
‘dinamicasde facapital. La eficiencia de las dreas
‘destinadasalos estudios permite crear innovadores
“anibien ted interioresenlos fue se alternan los
Lupancos .r._.:."a i ng elevados o el mobiliario
u'g:nllp,_{;gélpeﬁniié-uniﬂuj{i_méﬁ dinimico entre

I cocin, el domedar el salén v la recimara, Su
sperlird estd programada para el 2021,

DIHMX

EN LAS ESFERAS CREATIVAS SUELE ESTAR PRE-
SENTE EL ESPIRITU COLABORATIVO. iCOMO
DEFINIRIAN ESTA FILOSOFIA?

[AM] Creemos mucho en los proyectos que
abordan una idea desde diferentes escalas, y
al juntar estos tres pilares ha sido muy intere-
sante ver como entre los diferentes equipos se
aportan ideasy se generauna vision distinta
para cada disciplina. Asi es como, a partir de
la narrativa de un conceplo, empieza todoun
analisis por parte de guienes se encargarian
de los interiores o del mobiliario, nutriéndose
todo el proceso creativo.

[RG] Dentro del despacho siempre estd pre-
sente el espiritu colaborativo en nuestras tres
dreas. v esto enriquece mucho los proyectos
desde sunacimiento. Ademas, siempre esta-
mos abiertos a trabajar con otros consulto-
res. artesanos y talleres, pues creemos que
la colaboracidon resulta esencial para hacer
eldisefio mas fuerte y especial.

DETRAS DE CADA DISENO HAY UNA NARRACION.
&QUE CUENTAN LAS PIEZAS QUE CREAN?

[RG] Esta es nuestra prioridad a la hora de
empezar un proyecto. Siempre comenzamos
realizando un andlisis contextual de sitio. Por
ejemplo, para Ryo Kan estudiamosel contexto
de la eolonia Cuauhtémoc (que tiene la mayor
cantidad de comunidad asiaticaen la Ciudad
de México, los restaurantes orientales mas
antiguos v nuevos, la embajada de Japdn, ete.),
y asi nacié esaidea. Con The Britanalizamos
la Zona Rosa v la colonia Juarez, la calle de
Londres, Havre y su arquitectura: encontra-
mos mucha influencia victoriana, lo que nos
dio la pauta. Los disefios siempre deben tener
un goncepto inicial muy fuerte, pues es labase
parael trabajo de los diferentes equiposenla
baisqueda de esta narracion.

DESDE EL BOCETO HASTA EL DISENO FINAL,
¢QUE SUCEDE CUANDO UN DIBUJO PERSONAL
SE CONVIERTE EN UN OBJETO, ALGO PARA SER
COMPARTIDO E INTERPRETADO POR OTROS?

[aM] Detinitivamente es algo muy enrique-
cedor verlaevolucion de unaidea que nacié
en un papel a medida que la trazas, asi como

0449

laeolaboracidn de diferentes profesionales
cuando se desarrolla el proyecto. Y es muy
satisfactorio también ver edmo la gente dis-
fruta las cosas de la manera como uno lo
habia pensado. Nos sorprende que encuen-
tran diferentes soluciones y percepciones de

las piezas. Para eso las creamos.

¢QUE HACE QUE ALGO SEA AUTENTICO HOY?
[RG] Hoy en dia muchos disefadores toman
referencias de Pinterest y estan influidos
por lo digital, y creo que hay que alejarse lo
mas posible de eso para que realmente un
disefio sea auténtico. No estamos peleados
con la idea de ver referencias, pero mientras
mis contacto tengas con el papel, regresas
a la exploracidn de materiales, de colores,
lo que realmente activa tus sentidos cuan-
do estas disenando y es lo que hace que un
disefio sea original y auténtico.

fAM] Que el ADN de cada proyecto realmente
nazeca desde cero, que se deje nutrir y vaya
fortaleciéndose a lo largo del proceso creativo.

HASTA QUE PUNTO CONVIVEN ARTESANIA ¥
TECNOLOGIA EN SUS TRABAJOS?

[AM] Nos encanta meter las manos y trabajar
las cosas desde cero, ponernos retos. Creemos
activamente en que el trabajar con losarte-
sanos te lleva aentender la pasion, el oficio,
las limitantes y el potencial de un provecto.
siempre el disefio se ve enriquecido de ese
entendimiento de edmo trabajar un mate-
rial de una manera mejor para resaltar sus
propiedades, asi como el talento de gente
increible, pues en México todavia muchos de
esos oficios son accesibles. En otros paises
es muy dificil 0 es muy caro.

[RG] Tras estar disefiando durante una déca-
da en Nueva York, realmente aprendimos a
valorar la belleza del México de hoy. Por eso
también regresamos: extrandbamos muchi-
simo poder ir con los artesanos directamen-
te, hacer estas exploraciones y poder tomar
todo lo vernaculo del disefo y transformarlo
en los conceptos de los proyectos actuales.
Siento que ahi es cuando realmente conviven

la artesaniay la tecnologia.

PERFILES

[AM] La teenologia ha logrado acortar los pro-
cesos. pero también luchamos muchas veces
por no dejar que la tecnologia nos gane, para
que no imponga sus ventajas sobre la capa-
cidad de los artesanos.

EN UN MUNDO QUE CORRE TAN RAPIDO, iCON
QUE FRECUENCIA SIENTEN LA NECESIDAD DE
GENERARNOVEDAD? (ES NECESARIA ESTA CONS-
TANTE REGENERACION?

[AM] 81, esimportante estar regenerandoen las
areas de entretenimiento v hospitalidad, pero
también en proyectos residenciales que se ven
beneficiados con el trabajo de las tres ramas
que antes mencioné. Tamhbién depende mucho
el “qué tanto” tiene que seguir cambiando,
pues es muy satisfactorio llegar a resultados
mas atemporales: una pieza. un mueble que
podria haber sido disefiado ayer y cuya sim-
plicidad lo hace permanente.

[RG] Es un equilibrio importante, pues justa-
mente el branding y la parte grafica nos ayuda
mucho a estar regenerando. Muchas veces la
arquitecturay el mobiliario tienen un cardcter
mas atemporal,; pero justamente el branding es
una parte del disefio muy divertida porque te
permite reinventarte constantemente.

LAS PERSONAS NACIDAS EN EL ANO 2000 HAN
PASADO LA MAYORIA DE EDAD: (QUE LE IMPORTA
AESTA NUEVA GENERACION?

[AM] A lo largo de los diferentes proyectos
que hemos hecho siempre analizamos estay
otras preguntas, porque al final no se disefia
para una generacidn. sino para un conjunto
de muchas generaciones que conviven. Ulti-
mamente hemos estado haciendo desde una
discoteca a pequenios estudios de 20 metros
cuadrados para jovenes que comienzan a
independizarse, que tienen un arraigo mucho
menor alas propiedades y estin abiertos a
explorar, aviajar... Hay muchas maneras dife-
rentes de moverse por el mundo, y es impor-
tante que el producto que generas lo entienda.
Por ejemplo, en el provecto de residencial San
Cosme. analizamos (incluso lo que ha pasado
ultimamente con el Covid) cdmo la gente debe
trabajar o entender su espacio habitacional —»
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de una maneradiferente, y como la arquitec-
tura, el disefio industrial v el branding pueden
ayudar a que esa nueva manera de vivir fun-
cione de la mejor manera posible.

[RG] Creo que es una generacion mucho mas
fuerte, y que estos espacios nuevos qgue esta-
mos desarrollando cumplen con lo que estian
buscando, que es una mayor independencia.
Es una generacion que no quiere estar todo el
tiempo en una oficina: quieren estar viendo
el mundo. viajando. trabajar desde casa, ete.
Entonces es muy interesante disenar espacios
mas pequenosy funcionales.

[AM] Son personas que no viajan con sus mue-
bles nilos compran para toda lavida. Por eso,
en este caso son departamentos que yaestan
amueblados: Finalmente andas mas ligero,
te puedes mover mas ficil.

[RG] Y también son proyectos que cuentan
con todos los servicios: hay dreas comunes
de trabajo, ejercicios, zonas recreativas, ete.
Es necesario pensar un poco mas alld en la
funcionalidad de cémo vivimos.

TENIENDO EN CUENTA SU EXPERIENCIA EN LA
HOSTELERIA Y LA RESTAURACION, 4COMO HA
CAMBIADO LA FORMA DE ENTENDER ACTOS TAN
COTIDIANOS COMO ILUMINAR UNA HABITACION,
SENTARSE 0 HABITAR UN ESPACIO?

[RG] Cada vez se trata mas de simplificar,
Antes el disefio era mas recargado, se usaban

‘otro tipo de acabados... ahora siento que todo

es mucho mas simple.

[AM] 8i. Hay unregreso a la tradicidn, a las rai-
ces. que nose sigauna tendenecia hegemonica.
sino que la gente quiere escuchar una histo-
ria, vivirla. Son muchos los factores que van
amarrando unaexperiencia que vade la mano
con la expectativa de las personas.

[RG] En la gastronomia ha cambiado mucho
la percepeidn: hay una constante expectativa
del cliente a vivir una experiencia, tanto espa-
cial como gastronémica. Es muy importante
siempre trabajar en conjunto con los chefs,
con los otros creativos, saber como presentan
sus platillos, como se van a representar todos
juntos después en las redes sociales, ete. Todo
debe tener un porqué.

DHMX

4COMO PUEDE EL DISENO AYUDARNOS EN ESTA
“NUEVA NORMALIDAD"? (QUE PAPEL JUEGA?
&COMO HAN VIVIDO ESTASITUACION DE ALERTA
SANITARIA Y CUALES SON LOS RETOS, DESAFIOS
Y NECESIDADES QUE LES PRESENTAN?

[aM] Junto a nuestros clientes, hemos reac-
cionado ante este cambio de direccidén. Yya
lo veniamos practicando internamente en
el despacho. Cémo hemos trabajado v cdmo
nos hemos acoplado ha sido muy interesante:
hemos llegado aun sistema de trabajo en casa
donde la gente ha sido cada vez mas produc-
tiva. Por otro lado, nos ha permitido tener
mas tiempo v enfocarnos mejor en los pro-
yectos. Llega un punto en donde debes tener
un acercamientohaciala construccién v hacia
la colaboracion con otros equipos (porque
estamos en un medio donde se produce todo
fisicamente). pero se han limitado mucho los
trayectos, v eso ha aportado a que el tiempo
efectivo de trabajo hayamejorado.

COMO CREADORES, (QUE IMPORTANCIA LE DAN
AL PASADO Y AL FUTURO?

[RG] Estaes una preguntabien fuerte, porque
creo que con lo que estamos viviendo se esta
marcando mucho. {Como vamos a vivir de
ahora en adelante v cdmo vamos a repensar
la nueva manera de disenar? éComo vamos
a habitar los espacios, cdmo vamos a habitar
la hospitalidad? Creo que este aprendizaje de
saber cuidar nuestro hogary valorar el estar
en comunidad sera muy importante.

[aMm] El pasado siempre va a tener un un peso
importante en todo lo que hemos estado
hablando de la generacién de narrativas, los
viajes, la generacion de conceptos v expe-
riencias. gue siempre recaen un poco en el
pasado v en el rescate de ciertas tradiciones
ycosas increfbles, que no solo han enmarcado
nuestra generacion y tienen muchos puntos
de reinterpretacion a lo largo de la historia.
No sabemos cuando terminarad este estado de
pandemia y de aislamiento. Peroes un desafio
para repensar como vivimos nuestros espa-
cios, ser mas cuidadosos connuestro entorno
v edmo el disefio puede contribuir a vivir de
unamejor maneraenesta nuevanormalidad. /

Au/Ciudad de México. MYT+GLVDE
concibid sefin Aexible, vital y emotivo como hilo
conductor de los espacios; combinando toques de
nnstslﬁﬂ_qudﬂﬁid.sd;a'hﬂvés de maderas, marmol,
acabadosiaqueados v formas geométricas que evocan
los patesnes de fos tejidos escoceses: Desde la entra-
da, tn tojo encendido rememora las iconicas cabinas
ermanece 4 1o fargo de los espacios
Lan'n ariode lineas retro y

1 do las luminarias de las
bergard 42 estudios v su




